ITUumMmaral 12 ILel.

‘Yf‘ '

Anul XXXII

bexiu, 11 Ianuarie 1930.

Nr. 2

REVISTA ECONOMICA

| ORGAN FINANCIAR-ECONOMIC
Organul ofieial al aseeiafunil insfitutelor financiare romanesti din Ardeal, Banl, Crisana §i Maramurdg ,,SOBIDARITATEA™ Siiia

Apare odatd pe sdptidmiana.

Redacjiunea §i administratiunea: Sibliu, Sirada Bayer Nr.

Abonamentul pe an: In tard: pentru autoritdti, binci gi intreprinderi Lei 500'—

; peatru particulari Lei 400-— ; pentru cooperative,

funcyionar: publict, de banca sl comerciali Lei 30u0'—. In strainitate Lei 800'—. Taxa pentra inserfiuni: de fiecare (J cm. Lei 6'—

Director: Constantin Popp.

Redactor: Dr. Mihai Veliciu.

Sumarul:
Dcbéanzi ruindioare. — Stabilizare §i bilan{. — Comer-
ciantul gi publicitatea. — Cronicd: Bursa de efecte gi de

marfuri; Cluj Comisar al guvernului la soc. Regifa. Numiri
la Banca Nafionala. Banca Nationala a Romaniei. Societa-
{ile anonime in Roméania. Bilanful-aur in pregéatire. Banenote
a 100 Dollari false. — Situatiunea sumara a Baneii Nafionale
a Romaéaniei. — Carsul Dalorilor la Bucuresgti. — Auvis.

Dobéanzi ruinatoare.

Catt'a ]‘mele anului expirat a facut
mare sensafie in capitala si in fara in-
freagd, cererea pentru acordarea con-
cordatului preventiv, ce a prezentat {ri-
bunalului 1lfov, un mare si foarte cunoscut
comerciant din capitala, dl lgnat Mircea,
proprietarul cunoscutei bodegi ,Mircea“
din Bulev. Academiei din capitala.

Domnul Mircea a prezentat tribuna-
lului active de aproape Lei 109 milioane,
compuse in preponderanid din imobile,
de mare pret din capitala si din provincie,
fatda de ecari pasivele sale se urca la
Lei 97,500.000 rotund si oferea creditorilor
plata integralda a creantelor lor, in termin
de 3 ani si cu o dobanda de 6%..

Afacerea ,Bodega Mircea“ se stia
cd merge splendid, ca este o adevarata
mina de aur.

Ocupatiunea strdind nu numai cd nu
i-a cauzat pagube, ci din contra i-a ri-
dicat enorm circulafia si castigurile, ma-
jorate inca si in timpul de dupa rasboiu.

Cum de totusi aceasta infreprindere,
infloritoare, a ajuns in pragul prabusirii ?

Ce imprejurari au conlucrat la crearea
situafiei precare, in care a ajuns aceasta
mare 8i veche .casa de comer}? .

Proprietarul bodegei, indicd ca mo-
tive: situalia generala economica-precara,
pe care a resimfit-o greu si intreprin-
derea sa in ultimii ani; impozitele grele,
ce a avut sd supoarte si mai ales do-
banzile exagerafe, uzurare chiar, ce a
trebuit sa plateascd ereditorilor sai.

Motivul acesta din urma& constitue o
acuza gravd la adresa celor peste o sutd
de creditori particulari a firmei ajunsa
in suferinfa.

Intre acestia gasim, conform hstel
prezentatd tribunalului, inalfi dignitari bi-
sericesti;, fosti gi actuali senatori, profe-
sori universitari, ofiferi sup. si alfii, cari
si-au plasat si fructificat aici, capitalurile
si nu s’au sfiit sd incasseze — precum-
se spune — dobéanzi de 30°% si chiac.
mai bine. ]

Care tufreprindere ori-cat de lucra-
tina ar fi ea, poate suporta, pentru du-
ratd, o astfel de dobanda exagerata,
uzurara ? ,

Cazul de care ne ocupdam demon-
streazd rezulfatul nesatinlui unor eredi-
tori.- Debitorul ruinat si creanfele credi-
torilor in primejdie — daeca nu-si vor.
pastpa ealmul si nu vor oferi debitorului
prilej si timp de reculegere, care si este,
propriu  zis, seopul coneovdatelor pre-
ventive.
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$i-o vor putea face aceasta creditorii
jar& prejudiciarea intereselor lor proprii.
Pentruca dobdnzile mari, ce le-au incassat,
poate ani de zile, dela debitor, ii com-
-penseazd abundent de dlfemnta de do-
ban21 pentru proximii frei ani.

‘Un procedeu contrar din partea cre-

ditorilor poate primejdui capitalurile cre-

ditorilor chirografari, sa duca la dezasiru
o mare si infloritoare intreprindere ro-
maneascd, capabila de refacere si sa
nimiceasca §i pe proprietarul ei, cunosecut,
incd inainte de marele rasboiu, ca unul
dintre marii nostri jertfitori, care a dat, cu
mand larga din venifurile gi averea sa,
milibane pentru seopuri nationale, cultu-
rale si bisericegti mai ales din Ardeal

‘Ignate Mircea merita $i numai din
aceasta singurd considerafie, infreaga
solicifudinea creditorilor sai in nizuinfele
sale de refacere, fie ca sunt banel ori
particulari.

Din cazul, de care ne ocupam, si
care este unul din cele multe, se des-
prind mai multe invatdminie.

- 8olicitatorii de tmprumuturi, debitorit,
cari sunt gata sd plateasca dobdanzi mari
si-apeleaza la capitalisti pavticulari, nu
sunt-totdeauna cei mai solvabili.

buinjele de -eredit — la baneci,
banzi moderate sau cel pufin suportabile.
Capitaligtii particulari, de dragul do-
banzii mari sa nu facd pe hancherii, céci
isi pot periclita usor economiile. Impru-~
mutarea de bani s& o lase in grija ban-
cilor: si sd se mulfumeascd cu dobéanazi
moderate — dar sigure.
~8&-si impund moderatiune in cheltu-
ielile lor particulare chiar si intreprinde-
rile cele mai inflorvitoare, céci comerciul
este expus la fluetuafiuni. :
- 8e mai iveste din acest prilej si un
mare semn al intrebdrii. Oare céafi din
creditorii  particulari a firmei Mircea si

a altora, au dat ori dau din grasele lor

venituri de dobéanzi, eeeace se cuvine

"Cezarului? Cati

din ei au declarat la
global aceste venituri si au platit du“pa'
ele impozitul datovaﬁ‘?

Nu credem sa gresim daca afirmam
cd prea putini ori nici unull ‘

Este datoria organelor fiscale, sa se
sesizeze de asffel de cazuri.

Asa o cere echitatea si drepizteal

Stabilizare si bilani.
Repercursiunile stahilizarii moneiare asupra
intreprinderilor economiee private.

De Petre Porutiu, prof. univ.
(Urmére).
Legea contributiunilor directe dia 1923 art.
23; pet. 1 declard drept verituri imposzabile divi-
dendele si produsele de orice fei, la actiuni,
obligatiuni st orice titluri sau drepturi de valori
mobiliare, sub orice denumire, ale soeietéti or sl
colectivitdfilor de orice fel, afard de dividen-
dele bdncilor populare, cooperativelor si fede-
ralelor; cota este de 12, asupra veniturilor brute
provenite din Romania si de 15°, peuntru venitu-
rile din altd {ard. Aceste cote au fost sporite cu
10°/, prin art. 1 al legei peniru sporirea unora
din impozitele directe din anul 1929 {Mouit. Of.
No. 1 dela 1 lanuarie 1929)

Comisiunea centrald fiscald, instituitd prin
articolul 84 al le,gei« contributiunilor directe, exa-

' minaud cezul dividendelor distribuite in forma de

e T . . . ' noui aetiuni a hotdrat,
Firmele solide isi pot satisface tre-

cu do-

cd dividendul distribuit
actionariior societdfilor anonime sub form& de
noui actiuni nu se pot scuti de impoz:tu! mobiliar,
dividendul fiind partea din beneficiu ce se cuvine
actionarilor pentru partea de capital depus in
societate; faptul cd el se distribue sub formd de
actiuni, nu schimbd natura veunitului in ce priveste
impozabilitatea lui, iar sporirea capitalului socie-
tatii se face f&rd ca actionarul sd contribue cu
ceva din averea sa personald. (Monit. Of. No. 163
din 26 lulie 1927). .

Dar deciziunea vtzeazd venitul — ined ne-
impus — care inted sub forma actiunilor noui in
patrimoniile actionarilor, catd vreme rezervele
provenite din prelevdri asupra beneficiilor au
apartfinut gi inainte de a fi transformate {n nout
actiuni, tot acfionarilor. Rezervele acestea. ar fi
impozabile numai dacd in general cresterea de
valoare a bunurilor ar fi lovitd de impozit, cum
este in mod cu totul exceptional ,betierment tax*®
la unele imobile. (V. Damaschke (Geschichte der
National- Oekonomie p. 220).
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_Pentru viifor. Ieglwforul pa trebui s prevadd
exeeptzunea pluspalutelor rezultate din revalori-
zare. Intr’un singur caz nu e discutabild impunerea
tezervelor, fie ed provin din beneficiu sau plus-
patutd; -eénd lichidandu-se societatea actiunile
sunt rambursate pe un pref superior prefului
nominal sau de emisiune. ‘

In Germaunia Goldbilanzverordnung a scutit
comerciantii de impozitele elementare pe venit gi
avere, precum $i societdtile comerciale i membrii
acelor societdti de impozitul pe circulatia capi-
talurilor mobiliare, in toate cazurile cand averea

acestor persoane a sporit numai in aparenfd prin |

predactarea bilan{ului revalorizat. (GBUO. art. 19.
Rosendorff, op cit. pp. 13 ss, Stier-Elster, Hand-
worterbuch der Rechtswissenschaft, 1928, vol. 1L,
p. 9). ‘
In Belgia legea din 3 Martie 1919—2 lulie 1920
a dispus ca plusvalutele constatate ecu ocaziunea
~ peevaludrii bunurilor mobiliare gt imobiliare, po-
sedate inainte de 1 lanuarie 1920, sa nu fie con-
siderate ca beneficii impozabile. O eirculara datd
in anul 1927 din partea Ministerulut finantelor a
“stabilit criteriile legale ale plusvalutei scutite de
impozit: 1 bunul reevaluat sd apar{ind contribua-
bilului; 2. suma ardtatd ca plusvalutd sd@ nu fi
servit ca bazd la calcularea remunerafiunilor (tan-
tiemelor); 3. plusvaluta sd nu depdseascd jumd-
tate din valoarea de inventar; 4. contribuabilul
sd nu fi intrebuintat anterior, plusvaluta distei-
buindu-o. (Mabit, op. cit. pp. 150 ss).

In Ungaria ordonania No. 7000/1925 a Mini-
steralni de finante (art. 42) enunfase, ed bilantul
revalorizat la nici un caz nu poate servi ca baza
de impunere pentru frecut; chiar diferenta plus-
valutard rezultatd din cesionarea bunurilor era
scutitd de impozit, intrucat ar fi fost numai apa-
ventd, in raport cu preful de cost. (Hatona-Nyulészi,
A kereskedoi mérleg valodisaga, 1926, p. 67).

Cat priveste imposziful progresiv pe venitul
global, acesta — in corformitate cu art. 55 din
legea contribufiunilor directe (1923) se aseazd
asupra finfregului venit anual al contribuabilului,
care se compune atdt din veniturile supuse la
impozitele elementare, cat gl din cele scutite de
acele impczite, intrucat contribuabilul este per-
soand fizied gi nu cade sub exceptiunea de mai
jos. In consecin{d dacd actiunile emise n contul
plusvalutei sunt impozabile la impozitul elementar
asupra veniturilor valorilor mobiliare, ele vor fi
supuse st impozitului pe venitul global. lar intrucat
confribuabilul este perscand obligatd la publi-
carea bilanjului sau are registre regulat finute

$i bilan{ incheiat in reguld si beneficiul lui anual.

net trece de 75.000 Lei, el este finut in loe de

impozitul asupra venitului global, la plata impo- !

zifului “eomplimentar ' asupra  venitului. Cota - de

“impunere la impozitul asuprd venitului global este

progresivd dupd scara ardtatd in. lege (legea

pentrn  sporirea - unora  dinh- impozitele - diteete,

Mon. Of. Nr. 1 dela 1 lanuarie 1929), iar‘la impo-

~zitul complimentar asupra venitului -diferd peuntru

societdfile pe actfienl st pentru particulari -si: pa-

‘riazd dupd rentabilitatea capitalului (art. 42),: St
- aceste impozite sunt o piedecd mai mult peatru
. revalorigzarea bilanfurilor ‘gt vor frebui s&. fie in-

laturate de lege ferenda.

In Franfa chestiunea imposzgitalui géneral
asupra venitului nu a complicat situatia: Coasiliul

‘de stat a decis de mai multe ori (156 Februarie,

27 lulie si 23 Noemvorie 1923 st 11 -Aprilie 1924)
cd actionarul nu poate fi finut la plata. impozitului
general asupra venitului, in cazul de distribufiune
a rezervelor sub forma de nout actiuni - Cand ihsd
pundndu-i-se regervele la dispozitie, actionarul
a avut faculfatea de a subscrie la sporul de ca-

“pital si de a intrebuinta rezervele pentru liberarea

nouilor: acfiuni, Consiliul de stat a decis, ¢ este
cazul ‘'de a fi impus, fiinded virtual a incassat si
intrebuintat dupd vointa sa acele rezerve luir'un
caz concret s’a mai argumentat in mod gresit

' ‘peunteu exonerarea de impoziful general pe venit

st cu faptul, ed o clauzd statutard interzicea libera
transmisiune a acfiunilor; dar o interzicere abso-
lutd ar fi nevalabilg, iar restricfiunile relative nu
desfiinfeazd dreptul de dispunere a actionarului
gl in consecintd nu-l impiedicd s&-si incasseze
venitul rezultat din contravaloare. (Mabit op. eit.
pp. 129 ss).

13. Coneluziuni $i aplica{iuni praectice.

Bxaminand in expunerile noastre premergd-
toare problema rectifiedrii bilanfurilor fntreprin-
derilor particulare, carmuite de legiuirea comer-
clald, am facut distincfiune intre valorizare —
operatiunea de rectificare a posturilor de bilanf,
care nu urmeazd fluctuatiunile monetei hartie,
prin raportare- la cursul for{at din o anumitd zi,
sau la orice monetd forte gi de  calculatie (pp.
310, 311, 323) si intre revalorizarea bilanfului, prin
care am infeles ajustarea acelor posturi cdtre
noua monetd legald, — in cazsul nostru — Deul
legal stabilizat, cdntdrind zece miligrame aur.de
9/10 (p. 310, 303), — ajustare care comportd re-
echilibrarea contabila si juridicd a balanfei prin
transformarea plusvalufei in capital propriu al
intreprinderii (capital social sau regervd). In aceastd
ordine de idei valorizarea este nofiune sinonimd
cu evaluarea (reevaluare), catd vreme revalori-
zarea bilanfului cuprinde reevaluarea in noua
monetd legald si concordarea atat a posturilor
fixe, cat gi a capitalului gi eventual a regervelor:
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ea este o readucere completd contabild gt juri-
died a . bilanfului la baza aur, reprezentatd prin
moneta legald, i se impune ca o mdsurd nece-
sard dupd reintroducerea etalonului aur; aproape
tn ioate statele a fost obligatorie.

Valorizarea st revalorizarea ca operatiuni
tehnice in parte se aseamdnd sl se confunda, ca
fapte economice i juridice se deosebese. Unii
intrebuinfeazd pentru ambele operatiuni numirea
de valorizare, (Mabit), altii vorbesc despre bilant
de stabilizare (St. Dumitrescu), iar o a treia con-
cepiie identificd bilanful aur eu bilantul revalo-
rizat (Goldbilanzverordnung). Credem cd termi-
nologia adoptatd de noi este aceea mai potrivitd,
fiinded valorizarea poate fi practicatd si in epoca
instabilitd{il monetare si nu necesitd transformarea
plusvalutei in capital social, ci doar desehiderea
unui cont special, menit a echilibra diferentele
valutare; in acest sens valorizarea este o ope-
rafiune voluntard. De altd parte éxpresiunea de
bilan{ stabilizat evidentiazd, c& bilanful este re-
dactat in monetd depreciatd si stabilizatd, este
deet aplicabila numat in ipoteza aceasta si nu
scoate la iveald ideea punerii de acord a capi-
talului propriu al fntreprinderii (capital social si
rezerve) cu conturile reevaluate. Cat priveste
deosebirea dintre bilanjul aur gi bilanful revalo-
rizat, am ardtat mai sus (p. 323}, cd bilanful aur
degi reduce toate posturile la mé&surdtorul de
valori comun — moneta aur, — nu fine seamd
de factorii cari determind valoarea actuald (de
bilant) a luerurilor.

In literatura germand asemenea se face de-
osebire intre ,Bewertung bei schwankender
Wahrung* (Mahlberg, op. cit. p. 121) st ,Bilanz
in Goldmark cufstellen* (GBVO. art. 1, al. 1) ,Be-
wertung“ este valorizarea efectuatd in epoca in-
stabilitatii valutare. ,Goldbilanz* bilantul aur aratd
activele gi pasivele intreprinderii fn mérci aur,
adaptand valoarea capitalurilor ei proprii (capital
social si rezerve) la diferenta ce rezultd, din re-
valorizarea In mdrei aur, aceastd adaptare se
chiamd ,Umstellung® {Stier—Blster, Handmwotrter-
buch der Rechtswissenschaft, 1928, 1il. p. 5).

In literatura maghiard intalnim expresiunea
de aranymérleg, megnyité mérleg (bilan{ aur,
bilant de deschidere, Hunez, op. cit. pp. 14 ss).
Ordonanta No. 7000/1925 P. M. a Ministerului de
finanfe ungar vorbeste despre ,mérleg valodi-
sdgdanak helyreallitdsa“ (restabilirea realit&fii bi-
lantului) gi ,uj értékelés alapjan pengdértékben
meérleget hésziteni“ (a face bilan{ in valutd pengé
tn baza unei noui evaluari).

(,Revista juridied“) (Va urma)

Comercianful si publicitatea.

Cred ca felul redactdret de catre comercianti
si chiar de unii f-brican{i, a publicitd{ii lor, se
face mai mult la voia intdmplarei. ln ori-gi-ce caz
nu se studiazd prea mult in prealabil felul cum
ar trebui redactat gi prezentat publicitdiii pro-
dusele lor. Trebuie sd recunoasiem céa nu e tocmai
lueru usor si sunt o mulfime de reguli de observat,
dar cred ed nict 90°, dintre ceice fac publicitate
nu le cunosec. Nici in gcoalele noastre comerciale
nu se prea insistd muit asupra acestui capitol si
cu tot ce se aleg tinerit absolventi despre publi-
citate, e proverbul cunoscut de strédmosi ,reclama
este sufletul comertului® dar dece si cum putin
si-au batut capul. De aceea voiu incerca sub titlul
de mai sus sd dau unele directive §i sd enumdr
cateva reguli de observat, folosindu-ma de noti-
fele mele de cand eram student gi mai in urmd
de o conferintd ascultatd la radio intr'una din
serile aceste, difuzatd de cédtre un post german.
Nu md indoiese ed mulfi vor trage foloase apli-
cand si tindnd seamd de regulile de mai jos la
redactdri de anunfuri.

Pubiicitatea nu este numai arta de a oferi
un produs, este gi aceia de a gti care sd o oferi.
Un industriags care va studia o publicitate ratio-
nald si o va practica in mod inteligent va fi impins
de a-si regula producfiunea dupé cerere si a o
adapta cer.nfelor. Prin urmare publicitatea este
din punect de vedere economic cu mult mai im-
portantd decat s’ar crede. Tinde cu alte cuvinte
sd dirigeze productiunea si prin ea civilizatiunea.
Céci ce este in ultima analizd civilizatia dacd nu
posibilitatea de a pune la dispozifia unui cat mai
mare numdr de persoane posibilitatea unui traiu
mai bun? :

Prin manifestatiuni artistice de ordin vizual
se cautd a se capta atentiunea trecdtorului de a
privi, de a asculta. Prin urmare sub aspect co-
mercial st industrial publicitatea este ansamblul
de sisteme cu care atragem atentiunea pubhecului
asupra unui lueru. Rolul ei se limitd deci de a
prepara sau facilita aefiunea agentilor de van-
zare, cu alte cuvinte de a largi raza lor de ope-
rafiuni.

Cari sunt acum mijloacele ? Ma voiu margini
deocamdatd a le enumdra, ele sunt: afisele tipa-
rite, afigele ilustrate, afigsele iluminate, anunturile
din ziare, circularele, brosurile, cataloagele si
mostrele.

Sd vedem acum cari sunt coudifiunile ce
trebuesc sd indeplineasca aceste pentru a fi pro-
fitabile. Terminul final al publicitafii comerciale
sau industriale este cumpdrarea de cdtre public
a obieectului oferit. Deci aceasia trebuie sd su-
gereze cumpdrarea. B sugestiune de cate-ori
creerul uman acceptd un lucru cu o reflexiune
cat mai mied. In marea majoritate a cazurilor
omul se lasd sugerat, adecd sunt pufine acele
acte fdcute dupd o resgandire gi judecatd pro-
fundd analizdndu-se toate avantajele.si desavan-
tajele ce ar putea rezulta. Prin urmare de lenea
aceasta frebuie un bun publicist s8 se foloseascd
pentru a duce publicul 88 se accepte fdrd re-
zerve propunerile acestuia.
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Cari sunt acum wmodalitdtile de sugestiune
in publicitate? Le poiu enumera aci pentru a re-
veni mai jos parfial la fiecare. Actiunea obiectind,
actfiunea subjectivd, sugestiuni exterioare precum
si rezonamentul gata {dcut.

a) Actiunea obiectivd. Aceasta se exercitd
prin obiectul oferit. Sd& ludm un exemplu. Ne
afltam la o fabricd de sticld unde intr’'un colt
vedem o mulfime de sticle de cate o litrd. Ce ne
sugereazd aceasta? Nimic, sau mai bine gis, daca
vreti, industria de sticld; exact aceiasi sugestiune
ne-ar creia-o doud randuri.de sticld aliniate in
urma cdrora se vede o mare uzind eu hornuri
inalte ce fumega. S& schimbdm decorul S& vedem
o aceilasi sticld pe o masd intinsd intr'o familie,
pe masd se mai vdd farfurii mici cu rdmasife de
fructe si prajituri. Ce ne sugereazd un atave tablou?
Ua sfarsit de masd copioasd. Tot o sticld, de
astddatd de sampanie, asezatd pe o masd unde
mai vedem pe-o farfurie niste biscuits Ce-{i stra-
bate prin creer? Sticla tfrebuie bautd si chiar
dacd nu egti beutor te st&ruiesti sd te subordinezi
subconsgtientului. Unde mai pui cd daed it mai
si place beuifura si nu mé& indoiese ca vor fi multi
printre ceice ar privi un asemenea tablou. Veai
parecd cum desfact dopul de sarma ce il fnta-
reste de sticld, auzi pareca deja sunetul simpatic
ce il produce desfundarea sticlei si spuma ce da
afard. lmaginandu ti cum se desfdsoara lucrurile
parecd simti deja setea gi dorinfa de a bea cu
toate cd poate cu cateva minute mal inainte nici
prin minte nu {i-a trecut.

Astfel, in aceeag ordine de idei,

unei sticle de cerneald ‘

vederea

Toate acestea ifi sugereazd ideia insd nu pe de-
plin actiunea finald. Cu alte cuvinte prin repre-
zentarea obiectului se lasd spre imaginare actiunea
finala.

Un obiect reprezentat pentru a fi sugestio
trebuie sa fie cat mai putin alterat. Alegoriile sunt
pldcute insd trebuie sd se {ind seama ca forma
obtinutd sd semene cat mai mult la om. In acelasi
timp ori-gi-ce actiune reprezentatd si care nu
corespunde unei actiuni normale pentru care e
propusd, obiectul e departe de a sugera. Astfel
nigte recvizite gcolare in mainile unor ceferisti
sau 0 masgind de cusut in jurul edror stau grupaii
elevi de scoald Recvoizitele seolare sunt a se pune
in mainile geelarilor, iar femei in jurul masinelor
de cusut.

Nu .frebuie pierdut din vedere cad publicul
nu cumpdrd posibilitatea ce i se poate asxgura
prin obiectul oferit ei rezultatul ce i asiguri.
Astfel vorbesti cumpdarédtorului ea nu literile, sulul
si celelalte parfi ale maginei de seris le cumpara
el ci serviciul ce ii face masina, cu alte cuvinte
rezultatul net. mai rapid si mai economie. Bxpli-
cand astfel il pofi capacita sd-ti pldteased marfa
chiar si seumpa Prin urmare e foarte convenabil
fn publicitate s& repreazin{i intru cat posibil obiectul
in acfiune si mai ales rezultatul acfiunei, adecd
serviciile. De ex. langd o magind de secris la care
o dactilografd lucreazd teancuri enorme de do-
sare isprdvite. Pentru o jucdreie de copil, di-
stractia $1 marele interes ce il aratd pentru obiectul
oferit ete,

iti sugereazd ideia de a |
L . . . . fizica sau mentald de acceptatiune, a reactiei sau
scrie. Lama de ras ideia de a te barberii etec. Bl ptat f

Ca si mai sus rezultatele nu trebuese ‘exa-
gerate, ci trebuie sd fie si ele normale.  De‘ex.
Pentru reclama unei beuturi, zicem liquer, repre-
zentdm o fata ]omalé pe deplin satlsféeli’cﬁ"E

‘stupid exagerand s& reprezinfi un om m s’tare

de ebrietate.

b) Aettunea subjectivd. Pand cand la aetiunea
obiectivd facem apel la lipsurile materiale pe ¢drvi
le satisfacem, aci facem wmai mult loe la’sénti-
mente, la idealizdri peatru a ne impune marfa.
Céci locul in care prezentdm marfa sau obieetul
e de mare insemndtate. Citez un exemplu.. Celar
mai putea sugestiona instrumente de astronpmie
intr’un salon luxos? B avantajos s& repreazinti
obiectele intr’'un mediu mai bun decat sunt vizate
insd ori-gi-ce exagerare aduce cu sine risipivea -
sugestiunei. Omul se crede in sine demn de-o
sitfuatie imediat superioard de aceia in care. se
afld. Astfel costume ieftine destinate peutru mun-
citori st prezentate sub forme elegante pe tablouri
reprezentand niste bdrbati eleganti isi fac efeeiul
Sunt de mare efect de a prezenta tablouri in cavi

. obiectul nostru oferit sd fie fntrucat posibil fn-

cadrat infr’o acfiune unde se manifestd dvagostea
de mamd, de familie, de patrie, curajul ete.

In rezumat pentru a face o bund pubheltate

-ilustratd, actiunea obiectind trebuie sd lucre fa

concordan{d ecu actiunea subiectivd edel suge-
stiunea atuneci va creste in intensitate. '

c) Sugestiunile extericare. Sunt de insemna-
tate eap;talé dispozifiunile fizice i mentale dle
individului in momentul cdnd acesta ajunge:in
atmger-e cu un anunjiu. Numim receptivitate stavea

indiferentei a publiculul fatd de publ1c1tate Bx.
Prin luna Februarie ne afldm =zicem inir'o sald
de agteptare vreunei géri. Printre multe alte vedem
un afis uitat reprezentand marea, in apele cédreia
se recoresc scaldandu-se o mulfime de oamem.
Prin inscriptia de pe afis ne invitd si pe noi'la
mare. Starea noastrd de receptivitate in momentul
acesta pentru b&i de mare e zero. $i invers,
pentru un comerciant care are multe deumuri de
jaeut cu frenul si care are mult de asteptat prin
géri, receptivitatea sa pentru cumpdrarea unui
automobil va fi mare. Cu alte cuvinte afige invi-
tand lumea de & cumpdra un automobil si afigat
in locale de acestea vor fi de folos.

Tot astfel foamea va provoca receptivitatea
pentru afise obiective prezentand conserve ali-
mentare. Frigul pentru haine cdlduroase de iarnd
ete. Mai departe un individ. céruia ii place viata
familiard va fi receptibil in fata unei acfiuni sub-
jective prezentand un fotoliu comod in eat'e o
bunicd se odihnesgte mangdindu-si nepotelul

Natural cd vom gdsi gi oameni cari i)or
ramane indiferen{i si anume: Cei cari igi vor fi
péstrat in bund stare paltonul din anul tfrecut sau
hainele cdlduroase de iarnad Cel care se luptd:
cu mizeria nu-l va interesa gi cu atat mai putin
impresiona comoditatea unui fotoliu moale.” *

Omul nu este imuabil, stdrile lui de recepfti-
vitate se modificd mereu din minut in minut, dupd
luerul cu ce se ocupd. Un om care se scoald
dimineata e receptibil peniru o camerd de baie
bine aranjatd. lmbr&candu-se este peuntru un-guler
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mal comod sau o eravatd mai frumoasd. La dejun
peniru o terasd frumoasd unde sd dejuneze. ln-
tarziind dela birou va fi pentru un automobil sau
bicieletd. ln timpul seroviciului pentru chestiuni de
specialitate si in fine catre seard ve fi receptibil
pentru ceva distractiv.
~1In rezumat deei, pentru ca actiunea obiectind
~.s& atingd rezultatul dorit e de a se prezenta iatr'un
‘mediu de receptivitate favorabila.

. d) Resonamentul gata fdcut. Creerul omenesc
..dacd nu e lenes deadreptul in ori-si-ce caz iu-
. beste simplificatia. Stiind odata lucrul acesta pom
-cduta sd redactdm si astfel de anunturi pentru
..oameni comozi. Condifiunea esenfiald va fi. ca
aceasta sd fie prezentatd sub o forma afirmativg.
-Nu exagerati nicicand cé& in loc s& ajute va strica.
- Bx. Dindem costume barbéatesti cu 2000 Lei unul,
.valorand 6000 Lei fieecare! Nu intrebuintafi nici-
cand forme interogative, conditionale sau compa-
-rative. De ex. ln loc de a scrie: Avefi lipsa de
-un costum? Noi vindem! Se va prefera: Costume
.-de ecari avefi lipsd noi vindem. Sau: Vreti sa
~.mergeti la cire? Vedeti clovnul X! Se va prefera
cu: Bine U3 vefi amuza mergand la circ pvdzand
_clovnul X!

: Afirmatiunile se pot repeta pentru a evita

- oriee oboseald a creerului, insd propozifia trebuie

sd fle varviatd céaci fard de aceasta uscr va obosti
_individul. Dar nu numai atat, dar si prin o repe-
“tare prea deasd cuvantul igi va pierde sensul
_.Bx. vedem cu injurdturile ce aproape :ilnic auzim

¢i cari tocmal din cauza aceasta nu mai prea
"supdrd pe ori-gi-cine ed gi-au pierdut sensul
" euvintele rostite.

B Resonamentul gata fdcut are de scop de a
~erea, de a ardta o lipsd gi sd o transforme pe
aceasta intr'o dorintd. Lipsa este starea unui in-
divid cdruia un lueru i-a devenit mai mult sau
- mai putin trebuincioasd. Bx. o palarie de pale
.vara este o lipsd. O masgind este uaui febricant
- o lipsd. Chiar si daed nu ar fi, scopuil ne este
~de a creia lipsa aceasta st de a propune cbiectul
care ar satisface lipsa. BEx. Bijuteriile, aceste nu
sunt. toemai o necesitate si tfotugi in unele oca-
- gluni la unele femel vor fi pentru a-si finea rangul.

*

Propunénd un obiect incepeti prin a dovedi
“individului cd el are lipsd de acel obieet sau
reamintifi-i avantajele. Reamintirile aceste iie pot
face prin sugestiuni circonstantiale a) fie prin
argumente invocate din cauzd; b) sau prin asi-
gurarea rezultatului obf{inut; ¢) ori prin ce fel am
reaminti nu vom descrie niciodatd chiectul. Nu
-est& cazul aci, aci e de a-i dovedi sau reaminti
lipsa.

“Cazul de sub a), vreau s& ofer o hainé,
“poiu ziee:
' Serile si diminetile rdcoroase ne prevestesc
apropierea iernei. Sunt totugi incd mulfi de acei
cari poartd costume ined din anotimpul . trecut,
“bune ele dar insuficiente de a ne apdra in contra
feigului care se apropie. Afi constatat deja jara
indoiald eat Va sunt prin urmare de necesare un
eostum cdlduros care sd U& protejeze corpul

mai intdiu de frig si pe urmd de conseciniele lui
dezastroase. ,

Cazul de sub b) voiu zice de ex:

Aparifia modei noud, foarte driguie de altcum,
a dat foarte mult sic lumei elegante din ullima
reuniune mondeni. DUreo cdteva elegante gi-aun
decorat bratul cu un ceas mic de méana, minuscul,
un adevdrat obiect de artd gi de precizie. $i
ob{ine mare succes moda aceasta, cu atat mai
mult cd posesia unui mic ceas a devenit un azi ae-
cesoriu indispensabil, iar ori-gi-ce persoand care
se pa ingriji sd respecte marea lege a lumei
moderne: moda, va iatrebuinfa ceasuri X-1.

Pentru cazul ¢} ex.

Grija Dtale ca intreprinzdtor este de a re-
aliza economii cat mai multe $i mai mari. Bste
una pe care o putefi Dvoastrd realiza chiar in
biroul Dv. directorial. Ce {inefi doi copisti sau
mai mulii, reduceti-i. Veti face o economie {indnd
un personal mai mic care V4 va face acelag
lueru fard atatea suplici si mai iute gi curat in-
trebuin{dnd o masind de seris. Veti dicta linistit
corespondenfa Dv. in biroul calm al Dv. Nu vefi
mai avea de scris ce sd dafi apoi s& Va copieze
mai multi funetionari, deacum totul direct in curat
si cate exemplare numai voiti. Cafi colegt de-a
Dv. nu se bucurd deja de avantajele acestei in-
ventiuni. Bpaluafi confortul gi economia ce D&
procurd gi nu vefi mai sta pe ganduri.

*

A atafa invidia, egoismul cu putind lingusire
vor face mare efect asupra clientelei Uoiu lua

. exemplele de mai sus.

a) Doamnelor! Cateva dia cunostinfele Do.
prepard de cu zor nigste rochii de iarnd, drept
foarte frumoase dar scumpe. Vreau sd facd o
surprizd cu ele la proxima reuniune si nu Va
spun nimic.

Puteti dacd voifi, sd le luafi pe dinainte si
ined costandu-V& cu mult mai pufin decéat pe ele,
alegdnd din sutele de modele ce abem pe cea
cu care Va std mai bine.

b} O admirabild ceceziune vi se oferd pentru
a dovedi delicateta gustului Dv. doamnal Cu
nimic in lume nu pvefi putea orna mai frumos bra-
tele Dv. la balul la care V& pregédtifi decét pur-
tand un ceas de mand X-U.

e) La fel cum tineti la realizdri de economii
tinett si la reputafia casei Duv. De reputafia de
care se bucurd casa Dv. se va bucura si in
plitor st va si cregte rdspunzand clientelei Dv. la
comandele fdcute cu serisori batute la masing ete.

*

In cele mai multe cazuri pretul pune ob-
stacol cumpédrdrei, deaceea se va cduta a dovadi
cd din counird acesta estie factorul decisiv. Ca si
in exemplele de mai sus se va cdufa de data
acessta a convinge cumpdrdtorul cd desi ii pare
mult cd plateste, castigd fiinded ete. ete.

Un fntreprinzdtor penfru a trage meximum
de beneficiu va sti a redacta alternativ reclame
in felul de mai sus.
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CRONICA.

Bursa de efecte si de marfuri, Cluj. Co-
misia interimard a bursei, Cluj, s’a constituit,
alegand prezident al bursei de efecte pe di lonel
Comsa, directorul general al Bancii Centrale
pentru industrie si comer{, Cluj. Prezident al bursei
de maérfuri a fost ales dl Grigore Romanovici.

S’au lansat apelurile pentru inscrierea de
membri la burse. '

' Cotizatiile anuale s’au fixat la bursa de efecte
pentru firmele indiniduale cu Lei 1000, iar penteu
societdtile anonime cu Lei 2000. :

La bursa de marfuri taxele s’au f\xat Lei
600 anual pentru firmele individuale si Lei 1200
pentru societéati. »

Texa de inseriere a fost fixatd cu Lei 200.

Comisar al guvernului la soc. Resita a
fost numit, cu ziua de 1 lanuavrie 1930, d! Dr. Livia
Cigdreanu, advocat si fostul prefect al jud. Timis.

. Noul comisar ia locul contra-admiralului in
rezervd C. Coanda.
. E 3

Numiri la Banca Nationald Ministerul de

finante a reinoit pe un period de un an, cu in-

cepere dela 1 lanuarie 1930 mandatul de vice~.

guvernator la Banca Nationald a d-lui Oscar
Hiriacescu si a nomit censor pe un period de
trei ant cu incepere dela 1 lanvarie 1930 pe dl
Romulus Angelescu, director la Banca (Generald
a Tarii Romanesti in locul rdmas vacant prin
expirarea mandatului d-lui Ge. Bremie.

*

.Banca Nationald a Romaniei‘ si-a con-

vocat adunarea generald pe ziua de 16 Febru- |

arie a. c.
- *

‘Societdtile anonime in Romania. La finele
aaului expirat s’au aflat in Romania 2852 societéti
anonime; in ultimii 10 ani aumdrul acestor socie-
tati a sporit cu 1923. \

In-anul 1929 s’au constituit 120 societdfi cu
un eapital de Lei 908 milioane si si-au sporit
capitalul. 153 societdfi cu Lei 2805 mil. Sporul
total de capital reprezintd suma de Lei 3714 mi-
livane rotund. . , .

“Nouile societiti anonime, repartizate pe ca-
tegorii, sunt:
comer} 61 gi diverse L. Sporiri de capital au fost
la 76 baneci; la 54 intreprinderi \adustriale; la 22
intreprinderi comerciale gi la una diverse.

%

Bilantul-aur in pregitire. Ministerul de

finante, conformandu-se programului de stabili-

| linioard find cu punetul,

nou infiintate: béneci 26, industrie 32,

zare, face pregdtiri pentru introducerea bilanfului-
aur in gestiunea intreprinderilor publice $i par~ :
ticulare. et
O comisiune speeiald, compusd din d-mi C
N. Teianu, secretar general; Lazar lliescu, di--
rectorul Oficiului de studii al Ministerului de fi<-
nante; V. loachim, secretarul general al Cameérei-
de comer{ Bucuresgti; Petru Drdgdnescu-Brateg>
expert-contabil; Radu Romanescu, seful serpi~+
ciului economiei nationale din Ministerul de fi--
nante si Florin Zaharia, dela Ofieiul de studii al
aceluias minister, a fost instituitd pentru studlar'ea
modalitdtilor de aplicare a reformei.
*

Bancnote a 100 Dollari false. ln Germania
s’au gdsit in ecirculafie un numdr insemnat de’
baacnote false & 100 Doliari, emise de Federal-
Reserve-Bank, cu chipul lui Franklin la Jmijloc,,
Falsificatele sunt foarte reugite. Semnele disfin =
tive ale falsificatelor sunt: fondul oval de dea—
supra capului aversului nu este neted si. areat
rotund, ci cu rupturi. Coloarea reversului este
mai deschisd decat la bancnotele veritabile ;. la
tera ,H* din ultimul cuvaunt al textului ,Bank* nu.
prezin{d nici un spat intre partea, ce duce dm';
deeapta in sus si ‘intre partea ce duce in jos,
Afard de aceasta litera ,H“ este legatd prin 0.
ce-i urmeaszd. Einiilei
fine, guillochate de pe marginea reversului sunf’
mai pregnante pe falsificat, decat pe baunenotele
veritabile.

Situajiunea sumara
a Bancii Nationale a Romaniei.

Extragem din ultima situajiune sumara, dela 21
Decemvrie 1929, a Bancii Nationale urmétoarele pozifii:-

Activ Lei
Aur in fard si stramatate 9.183,950.150_;
Devize . . . . . 6.779,049.915
Moneta divizionara . .o 12,095.849-
Portofoliul comercial . . . . . . 8974,874.495
Imprumut. pe efecte publ., warante efc. 865,802.258
Datoria Statului 3.958,659.838 -
Avansuri temporare Tezaurului . 249,180.907,
Efecte publice. . . . . . . . . 708,838.453
Fond. de pens. si asisten{a pt personal 110,798.625
Imobile . . . . . . e - 390,767.566-
Mobilier si masini de imprimerie . 63,368.282.
Cheltuieli de administrafie . . 207,533.319.
Efecte si avansuri rambursat prin Stat 1.671, 850'000
Argint—Lingouri si monete 7,267.493.
Conturi diverse 2,600,124 038

Totalul activelor 35.774,169.177‘
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Pasiv

Capltal e 600,000.000
~Fonduri de rezerva dlverse . 718,716.804
Bilete B. N. R. in circulatiune . 21.331,487.894
Conturi curente gi recepise la vedere  9.982,920.263
Dobéanzi si benelicii diverse. 481,168.408

2.759,875.808

R;ép;o_rtul intre stocul de aur si angajamente 29,42%/,
Raportul inire stocul total si angajamente 51,03°/,

' 0
Taxa: { Scont 9

Dobanda 10°/,
Cursul Valorilor la Bucuresti
e la 9 lanuarie 1930.

Conturi diverse

EFECTE
S Dob. anuala Cursul
Renfd 1913 original . 41/, 70—75
Reéntd 1913 duphcate 4/ 64—66
Scris'Rurale . . . . . . . 5 47-— 4744
Séris Urb. Bucuresti . . 5 A7V 4— 4734
Seris Urb. lasi . . . . . . 5 451/4—A451/>
Comuna Bucuresti . . . 4 45— 47
Comuna Bucuresti . 5%, 49—51
Imprumutul Nafional 1616 . . 5 611/2—62
Imprumutul Unirii 1919 — 60%/2—60%/4
[mprumutul Refacerii 1920 . 5 563/1—57
Renta improprietaririi . 5 501/1—50%/2
» 1903 original 59, 70—75
"» 1903 duplicate . 5%, 60—65
BANCI
Val. nom. Cursul
Banca Nafionald . . . . . . 500 7850 —7900
Marmorosch Blank & Cie ex. cup. 500 980—1000
Romaneascd - 1500 800 810
. pui 500 760— 770
De Scont ex. cup. . 500 305 — 310
Comerc. Roméana . 500 910— 920
Credit Romén 500 785— 790
Generala- 560 450— 455
Viticola . 500 290— 300
Comer} Craiova opt 500 750-— 760
Com. ltal. si Rom. 500 690— 700
Albina Sibiu ex. cup. 500 775— 800
Carpatilor 500 400— 410
Franco-Romana . 500 _— =
ASIGURARI
Dacia-Romaénia ex. cup. 2000 5500—5550
Nafionala . 500 1030—1050
Generala . 500 2000—2050
Agricola ex. cup. 500 975—1000
Steaua. Roméniei 500 1000—1050
Prevederea . 200 470— 480
Soc. Urania 1000 2250—2300

PETROLIFERE
Val. nom. Cursul
Steaua Roméana . 500 840— 850
Astra Roména . 500 1580—1600
Speranfa opt. 500 1160--1120
Speranta pui 500 600— 620
Petrol Blok 500 245— 250
Petrolul Rom. opt. 500 400— 410
Petrolul Rom. (pui) 500 175— 180
L R. D. P. opt. 500 190— 195
Concordia : 250 1000—1010
Creditul Minier opt 500 500— 505
DIFERITE SOCIETATI
Resita 500 465— 470
C. Tramv. Buc 300 790 — 800
Govora-Calimanesti purtator . 200 240— 250
Govora-Céalimanesti nom. 200 240— 250
Cartea Romaneasca . 500 275— 280
Creditul Technic purt. 500 390 — 400
Crediiul Technic nom. 500 410— 420
Letea opt. ex. cup. 500 590— 600
Cladirea Roméanéasca opt. 500 505— 510
Mica . 500 415— 420
Carpatina . 500 850— 875
Credit Industrial ex. cup. 1000 700— 710

MONEDE EFECTIVE

Dolari . 167-00—167:25
Sterline 816°00—817—
Lirete 8:85—- 890
Cor. cehe 494— 497
Franci francezi 6'64— 667
Franci belgieni 467— 411
Franci elvetieni ~ 32:60— 32'80
Maérci germane . 4000— 4015
Zofi 18:70— 1890
Silingi austr. 23 70— 2380 -
Pengd6 29°30— 2950
Dinari . 297— 3 —
Leva 120— 121
Drachme 2:20— 224
Lire otomane 79:00— 80—
Napoleon 657—661"—

- n
lvis.
In temeiul Art. 202 al Legii Comerciale din
1875, se invitd tofi creditorii a-si ardta in
timp de 6 luni, pretensiunile cari le mai au
la Librdaria Scoalelor din Fagdgas, fiind in

lichidare. Directiunea.
SO |

Tiparul lnstitutului de Arte Grafice ,Dacia Traiana“,

Sibiu.





